Создание межрегионального бренда «БАЙКАЛ»

как одного из национальных брендов России
Проблематика: 

Байкал ассоциируется в массовом сознании прежде всего как водоем – озеро. Соответственно продвижение бренда Байкал должно основываться на формировании, а затем доведении до сознания потребителей критериев уникальности

- питьевой воды Байкала («живая вода»)

- прибайкальских территорий как уникальных для рекреации и туризма 

В настоящее время данные об уникальных характеристиках ресурсов Байкала не систематизированы. Отсутствуют и четкие, применимые на международном уровне критерии уникальности как Байкальской воды, так и рекреационно-туристических и культурных ресурсов территории.

Развитие инфраструктуры туризма и рекреации на байкальских территориях осложнено следующими факторами:

1. труднодоступность, отсутствие качественного и регулярного транспортного сообщения  с основными точками рекреации (Особая экономическая зона туристско-рекреационного типа, Тункинские источники, Шумак, Север Байкала)

2. энергодефицит региона

3. возможная газификация региона лишь в отдаленной перспективе

4. неразвитость нормативно-правовой базы, слабая проработка программных документов территорий (Стратегий, комплексных программ социально-экономического развития, генеральных планов городов и поселений)

5. отсутствие систематизированной информации о ресурсной базе региона (особенно кадровой, культурной, исторической, этнической, религиозной и проч.) 

6. дефицит обученных кадров, неготовность населения переориентироваться на принципиально новые для него виды деятельности 

Соответственно проект «Бренд БАЙКАЛ» носит комплексный характер, направленный на повышение конкурентоспособности всех территорий, входящих в Байкальский регион. 

В целом проект направлен на решение следующих задач:

- формирование в сознании потребителей и интересантов понимания Байкала как источника «живой воды» с уникальными характеристиками

- продвижение Байкальской территории как уникальной рекреационной территории ( с характеристиками уникальности, принимаемыми на м/н уровне)

- формирование инфраструктуры развития рекреационных и культурных характеристик Байкальской территории

- обучение местного населения качественно новым видам деятельности  

С точки зрения  долгосрочной перспективы капитализация нематериальных (культурных) активов Байкальского региона может значительно превысить капитализацию активов материальных. Ставка на развитие инноваций, повышения конкурентоспособности регионов выводит в ряд приоритетных направлений формирование новых активов региона, переход на так называемую экономику ценностей, когда наибольшую стоимость имеют ценностные, а не натуральные характеристики территории. В этом смысле экономический потенциал Байкальского региона критически недооценен.
Сохранение экосистемы озера Байкал имеет и политически значимый аспект – Россия в определенном смысле ответственна перед мировым сообществом за сохранность этого уникального озера. 

Ожидаемые результаты (для региона в целом):

Экономические:

- снижение дотационности бюджетов территорий Байкальского региона

- значительное увеличение объемов привлечения частных инвестиций, в том числе зарубежных

Социальные:

- формирование имиджа Байкальского региона как социально привлекательной территории для постоянного проживания

- увеличение числа проживающих на территории, увеличение миграционного притока высококвалифицированных кадров

Культурные:

- активное вовлечение населения Байкальского региона в проекты развития, 

- качественное изменение структуры рабочей силы в сторону преобладания высококвалифицированных кадров

- обучение населения Байкальских территорий новым навыкам и умениям, соответствующих международным стандартам и способных обеспечить население высокими доходами

Партнерами проекта могут выступить:

Органы государственной власти РФ и  СФ Байкальского региона 

Крупные ФПГ

Общественные организации
Субъекты местного самоуправления

Функции и Выгоды партнеров проекта:
	Участники Проекта
	Функции
	Выгоды

	ОГВ РФ
	· Придание бренду Байкал статуса национального бренда России
· Формирование механизма государственного финансирования проектов в рамках бренда
· Информационная поддержка

· Нормативно-правовая и законодательная поддержка 


	· Формирование национального бренда, имеющего высокую степень капитализации

· Высокий вклад в формирование позитивного имиджа России как страны, обеспечивающей сохранение для будущих поколений уникальной природной территории 

	ОГВ субъектов Федерации Байкальского региона
	· Обеспечение проекта административным ресурсом 
· Нормативно-правовое обеспечение формирования Бренда

· Включение проектов в стратегические и программные документы развития территорий

· Информационная поддержка

· Со-финансирование проектов 
	· Привлечение дополнительных доходов в бюджет от реализации проектов в рамках бренда
· Привлечение крупных российских и зарубежных инвестиций на территорию

· Повышение социальной привлекательности территории, снижение остроты социально-демографических проблем

	Крупные ФПГ
	· Включение проектов в стратегические приоритеты и плановые документы развития компании

· Со-финансирование проектов в рамках Бренда 
	· Повышение статуса социально-ответственных компаний (GRI отчетность)
· Снижение общественно-экологических рисков реализации проектов на территории
· Возможность включения в региональные и федеральные проекты на территории БР

	Общественные организации
	· Общественный и экологический мониторинг проектов
· Участие в разработке и реализации проектов в рамках Бренда
	· Получение доступа к новой площадке для достижения уставных целей организации
· Повышение узнаваемости организации среди населения

· Возможность привлечения дополнительного финансирования для реализации собственных проектов

	Органы МСУ
	· Информационная поддержка
· Включение в процесс разработки и реализации проектов на местах
	· Возможность увеличения доходов местного бюджета
· Повышение квалификации кадров на местах, снижение безработицы, повышение реальных денежных доходов


